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Spis tresci

Nie wygra¢, to nie znaczy zawsze przegrac




Nie wygrad, to nie znaczy zawsze przegrac

Material, ktéry trzymasz w reku drogi Czytelniku ma by¢ pomoca dla wszystkich,
ktérzy mysla o sukcesie wyborczym. Poniewaz w Polsce najwieksze
zainteresowanie po stronie startujacych w wyborach zwigzane jest z wyborami
samorzadowymi, wiekszos$¢ porad i podpowiedzi bedzie skierowana do kandydatow
na radnych, wéjtow, burmistrzéw i prezydentow.

Liczba kandydatow w calej Polsce, ktérzy mysla o tym, by wystartowac, jest bardzo
duza. Wedlug danych wskazywanych przez Panstwowa Komisje Wyborcza
w samych wyborach samorzgdowych w 1998 roku startowato okoto 240 tysiecy
kandydatéw.

Dla poroéwnania w 2002 r. zarejestrowano 227 437 kandydatéw na radnych gmin
na 39 579 mandatow, 57 357 kandydatéw na radnych powiatéw, ktdrzy
konkurowali o 6 294 mandaty. Natomiast 9 920 kandydatéw staralo sie o zdobycie
fotela radnego wojewddzkiego, ktérych w calej Polsce bylo 561. Liczba kandydatéw
tacznie w catej Polsce przekroczyta 294 tysigce.

W 2006 roku liczba kandydatéw do rad gmin wynosita 194 387 kandydatow, liczba
kandydatéw na radnych rad powiatéw wynosita 68 131, a liczba kandydatéw na
radnych wojewédzkich wynosita 9 341. Lacznie to ponad 271 tysiecy kandydatéw.
Tak wiec liczba kandydatow na przedstawicieli w réznych szczeblach samorzadu
wzrosta od 1998 roku o ponad 30 tysiecy, ale w stosunku do roku 2006 ogodlna
liczba spadta o ponad 20 tysiecy.

Ciekawa jest tez informacja o kandydatach, ktorzy chcieli zdoby¢ mandat wdjta,
burmistrza i prezydenta. w 2006 roku liczba kandydatéw na wéjta wynosita 4 456,
liczba kandydatéw na burmistrza - 3 114, a liczba kandydatow na prezydenta
miasta - 657. Lacznie o te funkcje konkurowato 8 227 kandydatow. w catej Polsce
bylo 27 jednostek, w ktérych zarejestrowano tylko jednego kandydata na wdjta,
burmistrza lub prezydenta miasta. Liczba gmin/miast - 2 478, liczba wybieranych
wojtow -1 590, liczba wybieranych burmistrzéow - 781, liczba wybieranych
prezydentow miast 107. w Polsce byla jedna gmina, w ktdrej nie zarejestrowano
zadnego kandydata na wodjta (gmina Greboszéw, powiat dabrowski, woj.
matopolskie). Dla poréwnania w 2002 r. zarejestrowano 10 371 kandydatéw na
wojtéw, burmistrzow i prezydentéw na 2 478 obsadzanych urzedow.

Marketing polityczny w czasie wyborow polega w skrocie na tworzeniu obrazu
kandydata. Ten poradnik ma by¢ pomoca w podejmowaniu dziatan marketingowych
zwiagzanych z polityka, gra i walka wyborcza oraz zdobywaniem mandatu, czyli

wygrywaniem.

Zeby skutecznie konkurowaé¢ w wyborach, nalezy sie do nich dobrze przygotowaé.
w zasadzie czytanie ksigzek nie zda sie na nic, jesli nie stosuje sie kilku dziatan lub
scenariuszy wyborczych. Bo przeciez zadna ksigzka nie jest w stanie przedstawié
pewnej recepty i sposobu na to, jak wygra¢ wybory, a tylko moze kandydata



i czlonkdéw jego sztabu wyborczego przyblizy¢é do sukcesu i pokierowag,
podpowiedziec, jakie dzialania podejmowac, by zwyciestwo mogto by¢ realne.

Kiedys ustyszalem takie stowa: ,Wygrywaja zazwyczaj kandydaci merytoryczni”.
Powiedziat to radny z niewielkiego miasta, ktory mial juz kilkunastoletni staz
w lokalnej samorzadowej polityce. Niestety, mylit sie, bo chyba wiekszosc¢
kandydatéw, a potem radnych nie moze by¢ zaliczana do grona kandydatéw
merytorycznych. Nawet sami samorzadowcy jeszcze do niedawna gtosno moéwili,
ze pierwsza kadencja zasiadania w radzie to czysta nauka. Dopiero druga i kolejne
kadencje to juz rzeczywiste dziatanie na rzecz spotecznosci lokalnej. Zatem - czy
tak jest w calej Polsce? a moze, jesli tak jest, to kandydat, ktéry zna sie na prawie,
zna mechanizmy samorzadowe i wie, co chce zrobi¢, bedac radnym, ma wieksze
szanse na wygrang?

Przykltadowo nieznajomos¢ prawa i wszystkich procedur zwigzanych
z funkcjonowaniem samorzgadu wcale nie jest czyms dyskwalifikujagcym i nie
Swiadczy o tym, ze kandydat nie moze wejs¢ do rady czy zostaé prezydentem
miasta.

By sprawowac¢ funkcje publiczne, nie mozna mieé zhudzen, trzeba trzezwo patrzec
na swiat, ale najwazniejsze jest to, ze trzeba o tym przekonaé¢ wyborcow. To,
ze kandydat mysli o sobie, ze jest dobry, przekonujacy i surowo spoglada na rzeczy
otaczajace jego i jego bliskich, wcale nie znaczy, ze jest w stanie do swojej mysli
przekonac innych. a tak sie musi staé, by to wlasnie inni zechcieli w dzien wyboréw
zagtosowac na tego, a nie innego kandydata.

Zeby startowa¢ w wyborach i wygrywac¢ wybory wcale nie trzeba byé cztonkiem
partii. Wystarczy mie¢ pomyst i umie¢ pokaza¢ wyborcom, Ze sie zrobilo cos
pozytecznego, a to sktoni ich do glosowania. Wéwczas mozliwy bedzie sukces.

Na samym poczatku nalezy okresli¢, kto bedzie naturalnym swoistym sympatykiem,
kto poprze kandydata, a kto bedzie przeciwnikiem i kogo nalezy pozyska¢. Warto
zauwazyC, ze przekonywanie ortodoksyjnych przeciwnikéw mija sie z celem
i dzialania majace na celu przekonywanie zagorzalych przeciwnikéw beda raczej
marnowaniem czasu i energii, ktéra mozna spozytkowaé¢ w innych miejscach.

Sympatykow prawdopodobnie i tak nie da sie bardziej zmobilizowaé¢, wiec oni
przekonywania do racji kandydata nie potrzebuja.

Najwazniejsza grupa wyborcow, o ktorych warto zawalczy¢, sa niezdecydowani. Do
tej grupy zaliczy¢ trzeba zaréwno tych, ktérzy nie wiedza, na kogo gtosowaé, jak
i tych ktérzy zazwyczaj nie biora udzialu w wyborach i nie chodza gtosowac.

Czasem jest tak, ze wyborcy twierdza, iz na rynku kandydatur nie ma takich
kandydatéw, na ktérych mozna oddac gtos, i albo nie idg glosowad, albo wybieraja
tzw. mniejsze zto, czyli kandydata, ktéry ma najwiecej cech, jakie chcieliby, by miat
ich wymarzony kandydat.

Kandydaci startujacy w wyborach pytaja sie, co zrobi¢, by wygrac¢? Odpowiedz jest
prosta - musisz wiedzieé, czego potrzebuja Twoi wyborcy i im to sprzedad.



Sprzedaz w pojeciu marketingowym i handlowym w czasie kampanii wyborczych
bardzo czesto sie ze soba krzyzuje i mozna nawet postawi¢ teze, ze wygrywanie
wyborow to sprzedawanie kandydata.

I tak jak sprzedaje sie cukierki czy inne produkty spozywcze, w przypadku
kandydata wszystko, co jest z nim zwigzane, bedzie traktowane jako opakowanie.
Te opakowania w przypadku sprzedazy sa bardzo wazne i czesto decyduja o tym,
ze klienci z pétek sklepowych wybieraja ten, a nie inny produkt.

Kampania wyborcza i strategia sukcesu to zespdét dzialan, metod, zachowan
i planéw realizowanych w okresie poprzedzajacym wybory. Kazda kampania to cykl
wydarzen, dzialan, akcji, ktére musza byé wykonane. Zeby wygraé wybory, trzeba
przekona¢ wyborcow, by poszli w dzien gtosowania do lokali wyborczych i bedac
w lokalu, nie zapomnieli o tym, na kogo maja glosowac.

Po decyzji o starcie w wyborach, w ostatniej chwili, zazwyczaj jest mato czasu na
skompletowanie wszystkich materiatow niezbednych do prowadzenia efektownej
i skutecznej kampanii wyborczej. Dlatego warto wczesniej podja¢ pewne dziatania,
budowac zaplecze przed wyborami i dobrze sie przygotowac.

Ten poradnik ma by¢ pomoca dla wszystkich, ktorzy beda organizowa¢ kampanie
wyborcze, czyli dla przedstawicieli sztaboéw wyborczych oraz dla samych
kandydatow. Oni tez powinni rozumiec¢ znaczenie podejmowanych przez swoich
wspoétpracownikéw dziatan. Ze wzgledu na to, ze liczba kandydatow ubiegajacych
sie o0 mandaty w wyborach samorzadowych jest bardzo duza, a niewielu z nich
moze liczy¢ na wsparcie szkoleniowe i znaczna wiekszos¢ kandydatow w tych
wyborach dysponuje niezbyt pokaznym budzetem - poradnik ,Jak wygra¢ wybory?”
kierowany jest glownie do tej czesci zainteresowanych startem w wyborach.
Szczegolnie do kandydatéw na radnych, wdjtow, burmistrzéw i prezydentow, ktorzy
nie moga liczy¢ na wsparcie partyjnych central, ani merytoryczne ani budzetowe.
Wiekszos¢ propozycji i opiséw poszczegolnych dziatan bedzie dotyczyla spraw
lokalnych, ale oczywiscie techniki, dziatania i metody zaprezentowane w poradniku
mozna skutecznie powiela¢ w innych kampaniach wyborczych, np. w wyborach
parlamentarnych. Jednak ze wzgledu na ich charakter, wiekszos¢ kandydatow
wowczas korzysta z porad doradcoéw zatrudnianych w centralach, ze wskazowek
i wytycznych swoich partii, ktore czasem nawet narzucaja sposéb prowadzenia
dziatan propagandowych w kampanii wyborczej.

Ktos kiedys powiedzial, Ze najlepszy nie wygrywa wyborow - wybory wygrywa ten,
kto zdobywa najwiecej glosow!
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